YOUNGMINDER

Einer Premium?-Zielgruppe
auf der Spur




Die Ausgangsidee...

« Unsere Sender werden vom Markt als Jugendsender wahrgenommen
und vor allem fir Zielgruppen bis 29 Jahre gebucht.

e MTV hat deutlich mehr zu bieten und zwar inshesondere im
Altersabschnitt 30-49 Jahre.
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...und ihre Krénung

« MTV liegt nicht nur beim Strukturanteil der 30-49Jahrigen fast auf dem
Niveau von TV-Gesamt und bei den 30-39Jahrigen deutlich dartber.

» Es sind zudem ganz bestimmte, flr Werbetreibende besonders
interessante 30-49Jahrige, die MTV sehen und es lohnt sich daher,
sie als Zielgruppe naher zu erforschen.
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Es gibt eine Premium 2-Zielgruppe jenseits der
Teens und Twens, die MTV so gut wie kein
anderer Sender bedient




30-49Jahrige bilden an sich schon eine besonders
wertvolle Zielgruppe

 Zum einen haben sie deutlich mehr Geld zur Verfligung als
Jugendliche und Senioren.

« Zum anderen fihren Werbekontakte bei ihnen potentiell zu
beachtlichen ,Multiplikator-Effekten “, denn

— hier finden wir die meisten Menschen mit Partner und Kind(ern)
in einem entsprechend grol3en Haushalt und

— als Angehorige der sogenannten Sandwich-Generation stehen sie zudem
auch noch in engem Austausch mit ihren Eltern.

e Genau in diesen beiden Dimensionen sammelt MTV aber Uberdies
noch eine Menge zusatzlicher Pluspunkte ein.




Fur die MTV-Seher unter ihnen gilt das verstarkt,d enn
zum einen verflgen sie Uber noch mehr Konsumkratft..

Index, 100 = Erw. 30-49 J. HHNE >3.500€

%

ARD | 1138 8.1
ZDF | 1135 70
MTV I 127 75

DSF 1108 6.4
EUROSPORT []104 6.2
PRO7 97[] 5,7
RTL 95 ] 5,6
VOX 9o ] 5,3
SAT.1 8o ] 5,2
RTLII 78| | 46
KABEL 1 76| | 45

Quelle: AGF / GfK / PC#TV, Panel: D+EU, alle Ebenen, Mo-So, 3-3 Uhr, Basis: TV Gesamt 2004




...und zum anderen erzeugen sie als potentielle Tre  ndsetter
zusatzliche Multiplikator-Effekte

Index, 100 = Erw. 30-49 ,Weil3 immer, was im Trend i st* (TOP-Box)

%

MTV I 133 7,7
PRO7 | | 112 6,5
ARD | | 112 6,5
ZDF | | 112 6,5
KABEL1 [ 109 6,3
EUROSPORT [ 107 6,2
VOX [ Jio7 6.2
RTL [ 105 6.1
RTLII [ ]103 6,0
SAT.1 [ ]103 6,0
DSF 98] 57

Quelle: VuMa 2005; Seher pro Tag




Zwei Schwalben = Sommer?

. Wir haben uns bislang auf zwei positive Merkmale konzentriert.
. Ist das nicht zu wenig, um von einer Premium2-Zielgruppe zu
sprechen?

1. Es sind nicht einfach nur ,zwei positive Merkmale®, sondern mit
Konsumkraft und Multiplikatorpotential genau diejenigen, welche die
30-49Jahrigen fur Werbetreibende am starksten auszeichnen.

2.  Wir greifen dabei auf die Marktwahrung GfK-Daten und wo diese
Licken aufweisen, auf die VUMA als die etablierte Markt-Media-
Studie, fur die wir eine Lizenz haben.

3.  Rund um die zentralen Merkmale finden sich dort jede Menge
anderer Variablen, die das positive Bild weiter stlitzen.




Zusatzliche Merkmale nach GfK und VuMA, die das
Premium 2-Bild stiitzen und abrunden

* Nach Affinitat in der Altersgruppe ist MTV auf Platz 1 (1)
vs. 30-49J. Sehern anderer Sender in Punkto
— Bildung (Abi/Studium)
— Urbanitat (in Grof3stadten mit mehr als 500k Einwohnern)
— ,Kaufe, was mir gefallt* / ,Leiste mir teure Sachen®
— ,Probiere gern neue Produkte*
— ,Werbung sehe ich ganz gerne*

« Bei der Eigenschaft ,Selektivseher®, welche die Werbekontakte noch
wertvoller macht, rangiert MTV zusammen mit dem DSF und weit vor
allen anderen Privatsendern auf Platz 3 hinter ARD und ZDF.*

* Die genauen Zahlen zu allen genannten Merkmalen finden Sie im Anhang |I.
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Fazit

« MTYV bedient wie kein anderer Sender in Deutschland eine ganz
bestimmte Premium?2-Zielgruppe.

» Diese Zielgruppe zeichnet sich schon kraft ihres Alters zwischen 30
und 49 Jahren durch hohe Konsumkraft und mikrosoziale
~Multiplikator-Effekte* aus. - _ _

Premium-Zielgruppe!

« Die Konsumkraft ist hier jedoch, ebenso wie zahlreiche andere
werblich interessante Merkmale, viel starker ausgepragt
und zu den mikrosozialen kommen auch noch makrosoziale
Multiplikator-Effekte hinzu — mit entsprechend starker Ruckkopplung
iIm mikrosozialen Bereich.

™ Premium2-Zielgruppe!!




Schlussfolgerungen

Premiumqualitat

)

Das Erste e]:
A

SCITe]

®

@

30-49 J.

Bei TKP-Vergleichen fur
30-49Jahrige sollte nicht nur bei
den Offentlich-Rechtlichen darauf
geachtet werden, welche Art von
Kontakten eingesammelt wird!

Es lohnt sich aus unserer Sicht, die
MTV-Seher zwischen 30 und 49
Jahren als eine fur Werbetreibende
sehr interessante Zielgruppe genauer
Zu untersuchen.




Die YOUNGMINDER-Studie




Wer-Wann-Was

 Durchfuhrendes Institut: SAKS media solutions, Berlin

e Zeitraum: Dezember 2004

* Ca. 15 Stunden Gruppendiskussionen:
viermal 3-4 Stunden mit jeweils 8-10 regelmaligen
Sehern von MTV zwischen 30 und 49 Jahren
zu deren Lebenswelt




Freizeitgestaltung, Mediennutzung und Umgang mit Ma  rken




Freizeit

« Art und Zeitaufwand abhangig von beruflichen und sozialen
Verpflichtungen (Partnerschaft, Familie) sowie finanziellen
Maoglichkeiten:

,Das ist auch eine Preisfrage. Friher war ich viel essen gegangen, und das ist
erst mal weniger geworden. Da wird mehr zuhause gekocht und so.”

« Konzert- (Rock, aber auch Jazz/Klassik) und Kinobesuche stehen auf
der Prioritatenliste ganz oben

« Zusammensein mit Freunden sehr wichtig: Gegenpol zu Beruf / Familie

* Insgesamt sehr hoher Stellenwert von Freizeit; Bemihen, diese effektiv
und ,sinnvoll zu nutzen

==> Youngminder in der Regel Virtuosen des Zeit- und Ressourcen-
managements




Medien

Die Youngminder sind medienerfahren und selbstbewusst im Umgang

mit modernen Kommunikations- und Informationstechnologien.

Neben Fernseher, Radio, CD-Player, PC mit Internetzugang und

Mobile verflgten die Befragten sehr haufig auch tber MP3- und
DVD-Player.

Die Medien werden selbstverstandlich und funktional genutzt:

Fernsehen: eher selektiv-gezielt und interessengeleitet, aber auch
Gefuhlsmanagement und Stressentlastung

Radio: Tagesbeginn, bei Autofahrten
DVD-Player: zumeist Spielfiime, teilweise als Alternative zu TV
Internet: Recherche (beruflich), Mails (Kontakte pflegen)

Mobile: Erreichbarkeit sehr wichtig




Marken

« Die Youngminder sind:

— konsumerfahren
— markenbewusst
— Qualitatsorientiert

==> ,Value for money*

 Marken sind fur sie:

— verlasslich (Qualitat)
— das Besondere, Nicht-Alltagliche
— Belohnung, etwas, was man sich selbst gonnt

m==> Das leiste ich mir einfach”




Youngminder vs. Jugendliche




Selbstbild

Im Vergleich zu ihrer eigenen oder der heutigen Jugend
bezeichnen sich die Youngminder selbst als

zielbewusster / zielstrebiger / zukunftsorientierter
souveraner in Entscheidungen und Verhalten

erfahrener und deshalb gelassener

weniger beeinflussbar, freier (Geftihl, Wahlmdglichkeiten)
eingeschrankter (Beruf, Partner, Kind, teilweise Geld)
gesundheits- und koérperbewusster

weniger angstlich (Zukunft)

weniger spal3orientiert

beziehungsfahiger

zeit- und ressourcenbewusster

politischer / kritischer (im Vergleich zur heutigen Jugend)




Gewinn- und Verlustrechnung

« Alles in allem sind die Youngminder froh, keine Teens oder Twens
mehr zu sein.

Altersgewinn 1: mehr Individualitat, weniger Anpassung / Konformitat
Altersgewinn 2: mehr ,Plan“, wissen wer man ist und was man will

Altersgewinn 3: mehr Gelassenheit / Zufriedenheit

Unentschieden: Freundschaften spielen eine geringere Rolle, wobei es aber
vor allem um einen Verlust an Quantitat geht, der Gber Qualitat kompensiert
wird




Warum ,Youngminder*?

Die Wahl der Bezeichnung , Youngminder“ beruht auf zwei zentralen
Aspekten, die wir beobachtet haben:
1. Die Youngminder ldsen wichtige Ansprlche aus ihrer Jugend ein.
Individualitat und Freiheit im Rahmen einer aktiven Lebensgestaltung

Echte Vielfalt bei den sozialen Kontakten

2. Sie behalten bestimmte Interessen aus ihrer Jugendzeit im Auge, vor
allem das friher typisch jugendliche starke Interesse an Populéarkultur.

Dieses erstreckt sich tbrigens vor allem auf Musik und Film / TV, wo die
neusten Trends mit ,gelebt” werden (kein Festhalten an friher).

Computerspiele sind hingegen nur am Rande bzw. fir kleinere Untergruppen
interessant.




Sie gehoren zur Generation MTV...

Popkultur medial Popkultur im Zentrum
kaum vermittelt eines Mediums
Sendestart MTV
Wird nicht ernst In Deutschland Wird ernst
genommen genommen
Reines Kommt aus der reinen
Jugendthema Jugendnische heraus
Wird meistens mit Wird zu einem
Ende der Jugendzeit bleibenden Wert, Uber
ad acta gelegt v die Jugendzeit hinaus
>
Wackersdorf 1987 Mauerfall

Fernsehen: Musiksendungen auf
undankbaren Sendeplatzen oder rein
chartorientiert (z. B. Formel Eins)

A




...und das hat Auswirkungen auf die heutige Jugend

hoch
A
70er Jahre (Postmater.)
60er Jahre
©
®
? 50er Jahre 80er Jahre
o
S
£
'(QQ 40er Jahre 90er Jahre
Jugend als eigener Wert
Distinktion: Eltern, Schule, Gesellschaft / Staat
niedri
J >

Individualisierung
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Konsequenzen fur die Werbung




Von der Lebenswelt Jugendlicher flhlen sich Youngmi nder
nur bedingt angesprochen

Ebenso wie bei Teens & Twens kann aber mit den Werten Aktivitat,
Individualitat, Freiheit und Freundschaft auch bei innen sehr gut
gepunktet werden.

Im Unterschied zu Teens & Twens hat flr viele Youngminder
Elternschaft einen sehr hohen Stellenwert, umgekehrt ist die Wertigkeit
von ,Fun“ schwacher ausgepragt.




Interesse an Popularkultur nutzen

* Youngminder lassen sich wie Teens und Twens gut mit aktuellen

popularkulturellen Elementen vor allem aus dem Musik- und
Film-/TV-Bereich erreichen.

« Der Zugang zu den einzelnen Filmen, Serien, Bands etc. kann jedoch
nicht nur im Vergleich zu den Jugendlichen, sondern auch innerhalb
der Youngminder sehr stark variieren.

=> Mdglichst breite Deutungsspielraume eroffnen!




Management Summary

» 30-49Jahrige bilden an sich schon eine, allerdings sehr heterogene
Premium-Zielgruppe.

« Manche TV-Sender schaffen es, in dieser Alterszielgruppe fur
besonders hochwertige Kontakte zu sorgen: Premium?2-Zielgruppe
und MTYV sticht dabei besonders hervor.

 Wir haben daher in einer ersten gualitativen Studie regelmalige
MTV-Seher zwischen 30 und 49 Jahren unter die Lupe genommen.

 Als YOUNGMINDER sind diese zu den ,,Checkern“ geworden, die sie
mit 18 so gerne gewesen waren und sie haben dabei im Gegensatz zu
friheren Generationen immer die Popularkultur im Auge behalten.
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Anhang |
GfK- und VuMA-Daten

rund um die Premium?-Zielgruppe




Bildungsabschluss

Index, 100 = Erw. 30-49 J., Hochschulreife oder Stu  dium

%
MTV I 156 |,
ARD | 149 "
ZDF | | 144 e
EUROSPORT | 121 "
DSF [ 1118 157
VIVA 110 146
PRO7 93] 12.3
VOX 881 117
SAT.1 2 I 111
RTL 78] | /8
RTLII 68| | 0.0

Quelle: AGF / GfK / PC#TV, Panel: D+EU, alle Ebenen, Mo-So, 3-3 Uhr, Basis: TV Gesamt 2004




Urbanitat

Index, 100 = Erw. 30-49 J., in Orten mit 500.000 Ei nw. und mehr lebend

%

MTV N 07 | 5o
VIVA | 116 %3
DSF | 110 A
ARD 1107 23
RTL Il [ 1103 40.9
PRO7 []102 40,7
VOX 1101 403
EUROSPORT [J101 40,1
SAT.1 990 39,6
ZDF 99[] 304
RTL 4 ] 37,5

Quelle: AGF / GfK / PC#TV, Panel: D+EU, alle Ebenen, Mo-So, 3-3 Uhr, Basis: TV Gesamt 2004




TV-Sehverhalten

Index, 100 = Erw. 30-49 J., Selektivseher

%
ARD | 145 | 155
ZDF | | 140 17.8
DSF | 1120 15,3
MTV I 118 15,0
VIVA 96 [ ] 12,2
PRO7 93] 118
EUROSPORT 91 ] 11,6
VOX 85| | 10,8
RTL 84| | 10,6
SAT.1 83| | 10,5
RTL Il 73| | 9,2

Quelle: AGF / GfK / PC#TV, Panel: D+EU, alle Ebenen, Mo-So, 3-3 Uhr, Basis: TV Gesamt 2004 (Mittelwert aus HJ 1+2)
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,Kaufe, was mir gefallt"

Index, 100 = Erw. 30-49 J., ,Kaufe, was mir geféallt “ (TOP-Box)

%

MTV . 101 |
VOX | 110 .
PRO7 [ 1108 42
SAT.1 1108 R
RTL 1105 "
KABEL 1 []105 41
EUROSPORT 100 3.9
ARD 97[] 38
ZDF 971 3.8
RTL Il o5 37
DSF 79| | 3.1

Quelle: VUMA 2005; Seher pro Tag




_Leiste mir teure Sachen*

Index, 100 = Erw. 30-49 J., ,Leiste mir teure Sache n“ (TOP-Box)

%

MTV I 111 6
VOX [ 1105 5.9
PRO7 [ J105 5.9
DSF [ 1105 5,9
SAT.1 [ 1104 5.8
RTL I [ J104 5,8
KABEL 1 [ ]102 5,7
RTL 100 5.6
EUROSPORT 96 ] 5.4
ARD 93| | 5.2
ZDF 89| | 5,0

Quelle: VUMA 2005; Seher pro Tag
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,Probiere gerne neue Produkte”

Index, 100 = Erw. 30-49 J., ,Probiere gerne neue Pr odukte” (TOP-Box)

MTV
ARD
RTL II
KABEL 1
PRO7
ZDF
SAT.1
VOX
RTL

DSF
EUROSPORT

WV

I 127
| 1109
| 1108
[ 1105
[ J104
[ J104
[ 1103
[]102
[]102
100

99[]

Quelle: VUMA 2005; Seher pro Tag

%

15,8
13,5
13,4
13,0
12,9
12,9
12,8
12,7
12,6
12,4

12,3




~Werbung sehe bzw. hdre ich gerne*

Index, 100 = Erw. 30-49 J., ,\Werbung sehe bzw. hore ich gerne” (TOP-Box)

%

MTV N 136 | 114
ARD | 1120 10,1
EUROSPORT | 120 10,1
RTL I | 1111 9,3
PRO7 | 1110 9,2
RTL | 1110 9,2
KABEL 1 [ 1108 9,1
DSF [ 1108 9.1
ZDF [ 1106 8,9
SAT.1 [ 1106 8,9
VOX []102 8,6

Quelle: VUMA 2005; Seher pro Tag




Anhang I
Youngminder beschreiben typische Altersgenossen:

verbal und visuell




Old Man New Woman

.Prenzlauer Berg [=junges, hippes, angesagtes Wohnumfeld], M:H@ Vokia Conniir
wie schon gesagt: nur schwangere Frauen. Und wenn du in 7 o
einen Supermarkt gehst, und einer brillt: Leo!, dann gucken ow.

erst mal 10 Kinder um die Ecke.”

,Die Mutter hat studiert, wird nur nichts mit dem Job, L = “B":;;g I
deswegen macht sie gerade eine Umschulung zur kreativen @ﬁ“'@

Gestalterin. Au J'.?TT

LJAlleinerziehend natdrlich. Sie fand, dass er nicht
verantwortungsbewusst genug war. Sie fuhlt sich besser
alleine, weil sie viel starker ist.”

0 Sh A
o
-5
P

,Der Mann ist ausgestattet mit allem, was gut und teuer ist,
Medientechnik, fahrbarer Untersatz. Halt sich in Cafés auf, die
immer so grol3e Schaufenster haben. In Mitte naturlich, wo 3
sonst.”

e Tass

T

-Er hat einen Laptop, darauf seine wichtigen Daten, die er fur seinen Job als selbstandiger Eventmanager braucht.”
.Naturlich fahrt er in ein 5-Sterne-Wellnesscenter fir ein Wochenende.”

,Er lebt ein bisschen auf Pump, aber das sieht ihm keiner an. Man denkt nach aul3en, er hat es geschafft.
Aber ist nattrlich einsam.”

,Fraher hat er Joy Division gehort. Jetzt hat er einen iPod, Flatrate und Wireless Lan.*

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen

A
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Old Man New Woman

.Die Frau ist im Gegensatz zur Frau unserer Elterngeneration gar nicht mehr bereit, nur noch Familie zu machen.
Die mochte halt beides unter einen Hut kriegen.”

.Er ist ein bisschen &lter geraten, aber die gibt's ja auch, die so in ihrer Arbeit aufgehen, dass sie dabei ganz
schon alt werden und vergessen, dass sie noch ein Leben haben. Und symbolisch der kleine Sohn, der sich fragt:
,Sag mal Papa, siehst du mich eigentlich noch?*

.Er ist klassisch Berater, sie wohnen in Charlottenburg (birgerliches Lehrerviertel, untere Angestellte & Beamte; in
die Jahre gekommene Akademiker aus dem Westen, kurz langweilig). Sie will langsam ausziehen, und er weil3 es
noch nicht.”

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen
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Old Man New Woman

~Sle ist alleinerziehende Mutter, ein Kind, modebewusst,
ernahrungsbewusst, arbeitet Teilzeit, kulturell interessiert
und haufig sehr attraktiv. Sie ist allein und glicklich.”

»ole hat eine Hose an und dartber einen Batikrock,
Schichtenlook, und ein &rmelloses T-Shirt von Marco
Polo. Aber das hat sie im Secondhand gekauft, weil sie
ironisch mit der Markenwelt umgeht.”

»Sie hat ein Handy in der Hand, also sie ist auf alle Falle
zu erreichen.”

.Ihr Junge tragt ein Basecap und heif3t Florian.”

,Der Mann, unverheiratet, meistens Single, gerade am Karriereanfang oder Studienende, wirkt jungenhafter
als die Frau und ist meist sehr egozentrisch. Redet viel von seinem Befinden, wie es ihm gerade so geht
und so weiter und so fort.”

,Das Auto hat er fursorglich gekauft, schon mal ein Van, im Hinblick auf Frau und Familie.”

,Die beiden passen absolut nicht zusammen.”

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Zyklop City

.Voll gelangweilte Familie: die Frau ist immer schwanger, der Mann guckt auch mal woanders.
Mama hat im anderen Arm nattrlich auch noch einen Rechner, weil die ist auch irgendwie
schon weiter. Mama ist nicht von gestern.”

~Papa versucht immer Stérung zu schaffen, weil er namlich selber eine Stérung ist.
Er ist arbeitslos. Ein Versager.”

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Alt - Berlin

-Er hat schon so einen Hang zur Naturlichkeit, geht auch mal im
Bioladen einkaufen. Aber es ist ihm genauso wichtig, das
Stadtleben zu haben.*

,ISt S0 in einem Stadium, wo man anfangt, Geld zu verdienen,
nicht standig pleite zu sein. Wo man relativ viel Geld ausgibt fur
technische Neuerungen, wie z.B. Kamera. Und er gibt sein Geld
auch fur Reisen aus: Kurztrips, Stadtetour, Last Minute, mal
schnell einen Flug holen.”

.Beruflich geht es in Richtung Selbstverwirklicher.”
.In Beziehung lebend, auf keinen Fall verheiratet.”

»Sie ist die Noch-Freundin von ihm. Sie findet es eigentlich ganz
nett mit ihm, aber sie hat schon ein bisschen mehr im Sinn, also
was Konkreteres. Sie will Menschen helfen und geht dann nach

Afrika, vielleicht in den Sudan. Sie verlasst ihn erst mal und fuhrt
ein ganz anderes Leben.”

,Uum sich zu entspannen, kauft sie sich ein Grundstiick in den Bergen Siideuropas und méchte dann
ganz und gar ihre Ruhe haben. Irgendwann kommen noch ein paar Kinderchen, eine andere Beziehung.”

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



On their way

,Das ist das typische Berliner Grof3stadtparchen, was
vielleicht jetzt auch schon ein oder zwei kleine Kinder
hat. In lockerer Beziehung, nicht verheiratet.”

~ole versucht sich eine gewisse Jugendlichkeit zu
erhalten in der Kleidung, jetzt aber eben schon auf
Marken setzen kann. Der Rock kommt vielleicht aus
dem Secondhand-Laden, aber schon stylish.”

.Die Freizeitgestaltung besteht aus Networking, so
was in der Richtung. Die sind halt selbstandig, die
missen gucken, die haben Ziele.”

.Medien, sie vielleicht auch Modedesign, so was in
der Richtung. Und er wirde was mit Computern
machen, nachdem er das Studium abgebrochen hat,
da muss er jetzt gucken, ist nicht mehr so easy going.”

.Friher Depeche Mode. Er kann sich jetzt fiir 80 Euro die Konzertkarte leisten. Das ist ja das Publikum, was man haben will
als Pop-/Rockband.”

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Sich durchschlagen

,Links: die alleinerziehende Mutter. Ist teilweise finanziert
Uber den Staat, in Verbindung mit irgendwelchen Jobs,
dubiosen Einkinften tber Kinstlertum oder na ja.”

»In der Mitte haben wir einen, der da gerade meditiert und
der sein Geld mit Massagen verdient und anderen
heilerischen Téatigkeiten oder Workshops geben oder was
auch immer.*

.(rechts, zit. Sprechblasen) Geile Mucke! Ich bin schon so
extrem cool Electro, Electro. Das ist jemand, der haufig viel
auflegt, dem das Spald macht und der mit einer ganz
anderen Welt in Kontakt kommt. Ja, halt sein Geld damit
verdient, aufzulegen.”

.Egal ob das jetzt mit dem Heilen, mit dem Mutter-Sein oder
dem Musik machen ist, es ist irgendwie, &h, wir schlagen uns
jetzt mal so durch.”

.50 wie die aussehen, horen die alle Radio Multikulti. Und
der DJ guckt auf jeden Fall MTV.*

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Voll - Cool

,Das ist der Beck's-Trinker, als generations-
wiederspiegelndes Individuum sozusagen. Er studiert
Medienwissenschaften, hat in seiner Tasche Spex und eine
Schallplatte, und die Tasche ist von Freitag. Das blaue ist ein
Schlusselbandchen. Vor einem Jahr hatte Eastpack
draufgestanden, heute vielleicht Porsche. Out-of-bed-Frisur,
mannlich, metrosexuell, wohnt in Mitte.”

»ole ist im Prinzip das Gleiche. Sie tragt Jeanshosen und so
eine runtergeriffelte Stiefeletten, eigentlich die gleiche Frisur
wie der Typ.”

.Im Unterschied zu ihm raucht sie, trinkt aber
Gesundheitssafte. Klassisch ist auch, dass der Bauch frei ist.
Die Jacke ist mit Fell, Gber der Hose muss sie halt einen Rock
tragen. Und sie hat keine Bruste."

,Ganz neue Liebe, seit heute. Ein halbes Jahr noch
zusammen.*

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Wannabees

»Wir haben einen Jungunternehmer, den jungen Boss -
Finanzberater oder mit 30 Boss von 200 Leuten in einem IT-
Unternehmen - mit seinem Putter, den er im Blro immer benutzt,
seinen Designermoébeln, dem schnellen Wagen und seinen immer
verschiedenen Freundinnen.”

»Auf der anderen Seite, haufiger zu finden, den Typ Frau oder
Mutter, der gleichzeitig sehr modebewusst ist, manchmal schon
fast absurd an jugendlichen Trends hangt, haufig auch multikulti,
also mit Mischkindern, die auch etwas antiautoritar erzogen
werden. Mit Handy erreichbar, Gucci-Handtasche, bauchfrei oder
ricken- bzw. steif3frei. String-Tanga.”

-Er wohnt in Dahlem oder im Grunewald [=teuer und gediegen,
man strebt in die héheren Etagen, von Rechtsanwalt bis
Psychotherapeut und echte Reiche] in einer der Villen. Sie kénnte
noch Schoneberg sein, zumindest wenn es so in Richtung
Eisenacher Str. und Co geht.” [=80er Jahre Szeneviertel,
ideologische Gutmenschen; wollten mal was besseres, namlich
die Welt retten und jetzt wohnen sie doch nur in der
Eisenachstrasse]

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Tom und Jana

.Er heil3t Tom, ist ein eigentlich ein ganz normaler Typ
aus der Nachbarschaft, wohnt irgendwo im Mietshaus,
studiert mit Herz und Seele jetzt auch im 20. Semester
Sozialpadagogik.”

ISt ein bisschen schiichtern, tragt immer noch 501,

einen Cordrucksack und wohnt im gleichen Haus wie sie.
Er himmelt sie ein bisschen an, traut sich aber nicht so
richtig. Deswegen hat er sich jetzt bei Ebay einen MP3-
Player ersteigert und hofft, dass er sie damit beeindrucken
kann.”

~Jana ist Krankenschwester, arbeit in einem Krankenhaus,
3 Schichten, voll ausgelastet. Sie zieht sich modisch an.
Sie hat eine Wohnung gehabt in Hohenschénhausen, jetzt
ist sie nach Mitte gezogen. Gute Einkaufsmdglichkeiten.”

-Am liebsten tragt sie Esprit und schminkt sich gerne. Dann hat sie sich in letzter Zeit von anderen beeinflussen lassen
und sich die Haare verlangern lassen fur € 400. Sie ist gepierct am Bauch.*

»Sle wirde gerne Familie haben und Kinder, aber sie als Alleinverdienende, da braucht sie ihre Sachen zum Einkaufen
oder zum Wellness oder Kosmetik. Tom hat sie schon mal gesehen, aber mit Tom - so lange studiert, glaubt sie, das wird
nicht richtig.”

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Ewige Studenten

.Das ist K.G., wohnt in Prenzlberg [=junges, hippes,
angesagtes Wohnumfeld], 2. Hinterhof, 4. OG, 2-Zimmer-
Wohnung mit Kohleofenheizung. Studiert
Politikwissenschaften im 22. Semester, Raucher. Tragt
meistens Pullover, Jeans und Stiefel. Interessiert sich fur
Musik, produziert Musik auch selber fur sich privat, spielt
Klavier.*

ISt Single, mit wechselnden Partnerinnen. Vermdgende
Eltern, jobbt ab und zu, renoviert Hauser, zieht Dielenbdden
ab. Liebt Flohmarkt und Musikforen.*

»Sie ist auf jeden Fall alleinerziehend, ein Kind. Auf jeden
Fall hat sie studiert, Germanistik wahrscheinlich. Und dann
hat sie eine Kind gekriegt nach dem Studium und wollte
eigentlich PR-Managerin werden. Inzwischen versucht sie
das so in Kursen nebenher zu machen.*”

»1ragt ‘ne Jeansjacke und ‘nen knielangen Rock, auch mit Stiefeln. Lange, glatte Haare, versucht sich
schon so ein bisschen zu stylen, eben moglichst nicht erkennbar im Mutti-Look. Wohnt auch in Prenzlberg
oder Mitte[=junges, hippes, angesagtes Wohnumfeld].”

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Mainstream

.0er Typ wohnt in Kreuzberg, war mal Roadie und arbeit jetzt so im Rockgeschéft. Ist in einer Beziehung,
hat ein Kind, ist gliicklich, fahrt Motorrad.”

»Sle ist aus Hohenschdnhausen [= wenig glamourdses Plattenbauviertel in Ost-Berlin], modisch vollkommen
geleitet durch Modemagazine. Macht gerade ‘ne Umschulung als Backereifachverkauferin. Und sie hat keine
Kinder."

~Pimpkie, ja genau und H&M-Rundversorgung.*

Quelle: Youngminder Fokus Gruppen



Anhang Il
Sender-Images:

Wie Youngminder die einzelnen TV-Sender sehen



ARD

Etwas altbacken, aber serids, ernsthaft, einflussreich

* Elefant / Bar > alt / méachtig / respektabel
» Eule / Fuchs > intelligent / schlau
 Schildkroéte > langsam

 Dinosaurier > veraltet

* Python > gefahrlich

* Glucke > betulich / besorgt

* Pferd > stark / schnell / edel / elegant



ZDF

Trotz versuchtem Facelifting: langweilig

e Elefant / Wal / Walrol3

e Esel / Kuh / Wiederkauer

* Pinguin / Giraffe

* Murmeltier

* Pferd

» Katze

> alt / machtig / unbeweglich

> harmlos / zahm

> unbeholfen

> verschlafen

> stark / schnell

> hinterlistig / falsch



RTL

Ambivalent

* StralRenkdter / ekliger, stinkiger Wurm
* Hund / Dackel
» Schlange / Hai

* Wiesel

e Zebra

> fies / gewdhnlich
> zahm / familiar

> verschlagen / gefahrlich

> flink

> exotisch



SAT.1

Ebenfalls zwiespaltig, umstritten

* Faultier / Grottenolm
* Raupe / Schildkrote
» Schwein / Taube

* Chamaleon

» Schlange

* Esel

* Pferd

e Bar

> langsam / blind / sonstwie behindert

> schmutzig / gewohnlich

> anpassungsfahig / nicht greifbar
> verschlagen / verlogen

> dumm

> stark / schnell

> stark / machtig / gemdutlich



ProSieben

Abwechslungsreich, vielfaltig

» Eichhdrnchen / Waschbéar / Koalabar
* Hund / Dackel
» Schlange / Skorpion / Krokodil

» Papagei / Affe

» Seeanemone / Seegurke

» Ratte
» \Wasserblffel

e Tausendfuller

> niedlich / kuschelig
> treu / harmlos

> gefahrlich / exotisch

> |ustig / listig / laut

> undefinierbar / alien

> verschlagen
> stark / unbeweglich

> eklig / unruhig



VOX

Klein, aber fein: ein Shooting Star

* Chamaleon
 Ameise / Hamster
* Fisch / Vogel

e Luchs / Katze

* Igel

> anpassungsfahig / schillernd
> klein / unbedeutend
> munter / frisch / aufgeweckt

> schlau / verschlagen

> wehrhaft



Kabel 1

Kein klares Bild, eher Desinteresse

* Erdh6rnchen / Gurteltier / Prariehund > exotisch / bunt / seltsam
» Flamingo

* Ente / Wiederkauer > lahm

» Papagei > laut / vorlaut / lustig

e Fisch > munter



RTL Il

Vom Image her klar das Schlusslicht

» Abwasserkanalratte > widerlich / lastig / ekelhaft
* toter, ekliger, stinkiger Wurm

» Geier

» Schmeil¥fliege / Hausfliege

* Mucke

» Dackel-Lady / Ferkel > harmlos / dumm



Viva

Jung und laut, nicht ganz ernst zu nehmen

« Papagei / Affchen

* Pfau
* Huhn
* Eidechse
 Wildkatze

» Karpfen

> vorlaut / frech

> eitel

> laut / kopflos
> klein / flink

> widerspenstig

> blod / verschlafen



MTV

Schillernd, facetten- und abwechslungsreich

e Chamaleon / Kolibri

» Tiger / Kobra
* kleines Vogelchen / Kaninchen

« Stinktier / Lama

» Pfau
» Affe
e Huhn

> wandlungsfahig / schillernd

> machtig / gefahrlich
> niedlich / harmlos

> aufdringlich / unverschamt

> schillernd / eitel
> |ustig / listig / laut

> aufgeregt



